Задание по дисциплине «МАРКЕТИНГ» (для ДПО)

Исследование покупателей
3.1  Три или четыре важнейших характеристики возможных покупателей данного товара;

3.2  Типичные способы использования предлагаемого товара;

3.3  Побудительные мотивы, заставляющие приобретать товары данного рода

3.4  Факторы, формирующие покупательские предпочтения и влияющие на их рыночное поведение;

3.5  Выявление однородных групп потребителей по потребностям и по мотивации поведения (сегментация) и определение емкости выделенных сегментов.

3.6  Обычный способ совершения покупки потребителями данного сегмента;

3.7  Потребности, неудовлетворенные товарами данного рода;

Влияние прогресса на развитие потребностей актуальных и потенциальных потребителей.
